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1. A tantárgy általános célja és specifikus célkitűzései: A marketing feladatok megismerése.  
2. A tantárgy tartalma:  

1. Bevezetés a marketingbe  
2. A szükséglet kialakítás 
3. A fogyasztói magatartás  
4. Piacszegmentáció  
5. Termékpolitika és választékpolitikai döntések  
6. Termékpolitika és választékpolitikai döntések  
7. Ár és eladási kondíciók 
8. Elosztáspolitika  
9. Értékesítési formák  
10. Piacbefolyásolás I  
11. Piacbefolyásolás II  
12. A marketing mix  
13. A marketing információs rendszer  
14. A marketingkutatás  
15. Marketingtervezés 

3. Évközi ellenőrzés módja: -  
4. A tárgy előírt külső szakmai gyakorlatai: -  
5. A kötelező, ill. ajánlott irodalom: -  
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6. A tantárgy tárgyi szükségletei és ellátása: -  
 


