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1. A tantargy altalanos célja és specifikus célkitiizései: A marketing feladatok megismerése.
2. A tantargy tartalma:
1. Bevezetés a marketingbe
. A sziikséglet kialakitas
. A fogyasztoi magatartas
. Piacszegmentacio
. Termékpolitika és valasztékpolitikai dontések
. Termékpolitika és valasztékpolitikai dontések
. Ar és eladasi kondiciok
. Elosztaspolitika
9. Brtékesitési formak
10. Piacbefolyasolas 1
11. Piacbefolyasolas II
12. A marketing mix
13. A marketing informacios rendszer
14. A marketingkutatas
15. Marketingtervezés
3. Evkozi ellenérzés médja: -
4. A targy eldirt kiilsé szakmai gyakorlatai: -
5. A kotelezd, ill. ajanlott irodalom: -
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6. A tantargy targyi sziikségletei és ellatasa: -
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